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OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos docentes específicos

El uso de la publicidad en el ámbito del turismo ha ganado en complejidad debido a un exceso de información emitida al entorno y la
escasa atención del público. En esta situación es prioritario que las empresas destinen parte de sus recursos a profundizar y perfeccionar
los modos de planificar su comunicación comercial, en concreto la promoción y la publicidad, y evaluar sus esfuerzos comunicativos.
La asignatura de Publicidad y Promoción Comercial del Turismo proporciona las herramientas para evaluar el uso de la promoción y la
publicidad en el ámbito turístico.

Competencias:

Competencias transversales/genéricas

- MANEJAR CRITERIOS, INSTRUMENTOS Y TENER HABILIDADES EN EL PROCESO DE DIFUSIÓN DE INFORMACIÓN
TURÍSTICA COMERCIAL.
- CONOCER LOS ELEMENTOS Y FLUJOS DEL PROCESO DE COMUNICACIÓN
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- CONOCER LAS PRINCIPALES TÉCNICAS DE PROMOCIÓN COMERCIAL Y PUBLICIDAD APLICABLES A LAS ORGANIZACIONES
TURÍSTICAS.
- RECONOCER LOS PERFILES PSICOGRÁFICOS DE LOS INDIVIDUOS EN SU COMPORTAMIENTO COMO CONSUMIDORES
- ACCEDER A LAS DISTINTAS FUENTES DE INFORMACIÓN Y UTILIZAR MODELOS TÉORICOS

Competencias específicas

1.1.- Conocer los principios básicos y herramientas de la publicidad y la promoción.
1.2.- Conocer el concepto de comunicaciones integradas en marketing.
1.3.- Conocer las herramientas de promoción al consumidor y a los distribuidores turísticos.
1.4.- Conocer los modelos básicos de planificación publicitaria y los principios básicos de la presupuestación publicitaria.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

1. La publicidad en el sector turístico
2. La promoción en el sector turístico

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Relación de actividades formativas del cuatrimestre

Horas presenciales:

Horas no presenciales:

Competencias que desarrolla:

Metodología de enseñanza-aprendizaje:

30.0

45.0

- Capacidad de análisis y síntesis
- Capacidad de organizar y planificar

Clase magistral
Análisis de casos reales de publicidad y promoción en turismo

Clases teóricas

Horas presenciales:

Horas no presenciales:

Competencias que desarrolla:

Metodología de enseñanza-aprendizaje:

30.0

45.0

Análisis
Síntesis

Planteamiento y resolución de supuestos prácticos

Planteamiento y resolución de supuestos prácticos

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN Y CALIFICACIÓN

El alumno escogerá entre a) evaluación continua o b) examen final

Para la evaluación de las competencias, conocimientos, capacidades y habilidades adquiridas por el alumno en la asignatura se proponen
dos sistemas de evaluación. El alumno indicará en la fecha que se determine, y mediante el sistema que se indique, la opción que haya
elegido.

a) EVALUACIÓN CONTINUA
El alumno realizará dos pruebas test escritas durante el cuatrimestre, correspondientes a cada una de las partes en las que se ha dividido
el programa de la asignatura. La ponderación de cada una de las pruebas de evaluación continua se determinará oportunamente. Las
pruebas test abarcarán los aspectos teóricos y prácticos tratados en cada una de las dos partes en las que se ha organizado la asignatura.
La prueba es tipo test, con varias opciones de respuesta, sólo una de ellas válida, con penalización de la respuesta errónea.
Los alumnos deberán obtener una calificación mínima de 4 en cada una de las pruebas, para que su calificación sea promediada. La
asignatura se aprobará por este sistema cuando la media ponderada de las dos pruebas sea como mínimo 5 puntos sobre 10.

b) EXAMEN FINAL
Esta opción va dirigida a aquellos estudiantes que no hayan optado por la opción de evaluación continua o no hayan logrado superar la
asignatura por evaluación continua. Para superar la asignatura bajo este sistema se debe obtener una calificación mínima de cinco puntos
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sobre diez.
El examen versará sobre los contenidos de la materia y los objetivos específicos de la misma. El examen abarcará los aspectos teóricos y
prácticos tratados en la asignatura.

La ASISTENCIA Y PARTICIPACIÓN ACTIVA en clase son dos herramientas muy útiles para que el alumno asimile conocimientos, por lo
que se anima a los alumnos a hacer uso de ambas herramientas. Aunque se valorará positivamente, ni la asistencia ni la participación en
clase forman parte de la calificación del alumno.
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