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OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos docentes específicos

- Introducir e iniciar al estudiante en el estudio de la Economía, con especial referencia al Turismo.
- Acercar al alumnado al estudio de la Teoría Económica.
- Profundizar en cuestiones microeconómicas que permitan al alumnado entender el comportamiento del consumidor y de los oferentes.
- Profundizar en el estudio de la producción, los costes, los mercados precio aceptantes y otros tipos de mercados de competencia
imperfecta como monopolios, oligopolios y competencia monopolista.

Competencias:

Competencias transversales/genéricas

Capacidad de análisis y síntesis

Conocimientos generales básicos
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Habilidades para recuperar y analizar información desde diferentes fuentes

Resolución de problemas

Habilidades para trabajar en grupo

Capacidad para aplicar la teoría a la práctica

Habilidades de investigación

Competencias específicas

• Comprender los principios del turismo: su dimensión, espacial, social, cultural, política, laboral y económica
• Analizar los efectos económicos que genera el turismo
• Tener conciencia del carácter dinámico y evolutivo del turismo y de la nueva sociedad del ocio
• Convertir un problema "empírico" en un proyecto de investigación y elaborar conclusiones
• Reconocer los principales agentes turísticos (públicos, privados...)
• Comprender detalles del funcionamiento de los destinos, estructuras turísticas y sus sectores empresariales a nivel mundial

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

La ciencia económica y el turismo
Los sujetos económicos y el funcionamiento d ela economía
La conducta del demandante de bienes y servicios turísticos
La demanda de bienes y servicios turísticos
La oferta de bienes y servicios turísticos
El funcionamiento de los mercados
Producción de bienes y servicios turísticos
Costes en el sector turístico
Mercado de competencia perfecta
Competencia monopolística
Oligopolio
La teoría de la distribución

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Relación de actividades formativas del cuatrimestre

Horas presenciales:

Horas no presenciales:

Metodología de enseñanza-aprendizaje:

58.0

0.0

Clases teórico-prácticas

Clases teóricas

Horas presenciales:

Horas no presenciales:

2.0

0.0

Exámenes

Horas presenciales:

Horas no presenciales:

0.0

90.0

AAD sin presencia del profesor

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN Y CALIFICACIÓN

Exámenes (finales y/o parciales); actividades de evaluación continua

Los sistemas de evaluación de cada curso se concretan en los correspondientes proyectos docentes.
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