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Itinerario (It1)

Direccion de
empresas turisticas

27 ECTS

Itinerario (It2)

Turismo
Inteligente

27 ECTS

Itinerario (It3)

Politicas publicas
de planificacidony
gestion turistica
27 ECTS

Practicas Externas
(PE)

2 ECTS

Trabajo Fin de
Master (TFM)

10 ECTS

El master, que comparte su vertiente profesional e investigadora, se
desarrollara conjuntamente con la siguiente estructura:

MC + (Itl o It2 o0 It3) + PE + TFM
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El curso se estructura en tres periodos. En el primero, de octubre a diciembre, el alumno debe cursar un
grupo de ASIGNATURAS COMUNES a los tres itinerarios que generan las tres lineas de especializacién de
este Master. En dichas asignaturas comunes el estudiante recibird formacion especifica de Direccién de
Estratégica, Direccion Comercial, Direccidn Financiera, Recursos
Humanos y Analisis Financiero), de Planificacion de Destinos Turisticos y de investigacion Aplicada al
Turismo. Los conocimientos y competencias adquiridas en este periodo comun capacitardn para la
gestion de alto nivel tanto de empresas turisticas de diferentes sectores como de administraciones
publicas y organizaciones relacionadas con el Turismo. El segundo periodo, de enero a marzo, el
alumnado debe cursar, como linea de especializacion, uno de itinerarios que se oferta.

Organizaciones Turisticas (Direccién

ITINERARIO
DIRECCION DE EMPRESAS
TURISTICAS

El éxito y la competitividad delas
empresas del sector turistico, a
medio y largo plazo, esta
relacionado de forma directa con
las capacidades y habilidades de
las personas que han de dirigir sus

actividades, tomar decisiones y
guiar sus destinos. En este
itinerario se proporcionan a los

estudiantes las herramientas de
gestion, financieras, juridicas y de
relaciones con los clientes para
que puedan alcanzar y sostener en
el tiempo la mejor posicion
competitiva que garantice el éxito
de la actividad emprendida.

ITINERARIO
TURISMO INTELIGENTE

La intensa competencia en los
mercados turisticos viene
obligando a las organizaciones a
buscar férmulas  creativas de
diferenciacién. En este itinerario
se ofrece una alta especializacion
a los estudiantes en habilidades y
competencias que estan
demandando las empresas, las
administraciones publicas y el
mercado, y que estan conectadas
con la digitalizacion, con el analisis
de grandes volumenes de datos y
con el turismo inteligente. Las
salidas profesionales son muy
variadas y con un alto potencial de
futuro.

ITINERARIO
POLITICAS PUBLICAS DE
PLANIFICACION Y GESTION
TURISTICAS
El objetivo de este itinerario es
profundizar en las actuaciones que,
desde el ambito de lo publico,
inciden en un mejor desarrollo de la
actividad turistica y que definen Ila
linea de crecimiento del destino,
cual es su mercado meta o de qué
infraestructura se va a ocupar. Para
ello se tratan los aspectos
administrativos, promocionales.,
juridicos, financieros, culturales,
normativos, territoriales, entre
otros, de la diferentes politicas
turisticas, presentando un campo de
trabajo en el que el alumnado
puede desarrollar con solvencia su

labor profesional en el futuro.

PRACTICAS EN EMPRESAS Y TRABAJO FIN DE MASTER

El tercer periodo, de abril a julio, el alumnado dispone de mas flexibilidad y
tiempo para finalizar estas asignaturas
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Master Universitario en Direccion y Planificacion del Turismo

Master de 60 créditos

Obligatorias

Curso Cod. Asignatura Créd. ECTS Dur.
1 50630001 Analisis Financiero en Organizaciones Turisticas 3 CA
1 50630002 Direccion Comercial de Organizaciones Turisticas 3 C1
1 50630003 Direccion de los Recursos Humanos en Organizaciones Turisticas 3 C1
1 50630004 Direccion Esftralégica de Organizaciones Turisticas 3 CA
1 50630005 Direccion Financiera de Organizaciones Turisticas 3 Cc1
1 50630006 Metodos de Investigacion Aplicados al Turismo 3 C1
1 50830007 Planificacion de Destinos Turisticos. Conceptos y Contenidos 3 C1
1 50630027 Practicas en Entidades y Empresas Adecuadas al ltinerario 2 c2
1 50630035 Trabajo Fin de Master 10 Cc2

Itinerario Politicas Publicas de Planificacion y Gestion Turisticas (Elegir 27 créditos)

Curso Cod. Asignatura Créd. ECTS Dur.

1 50630013 Financiacién Publica de Iniciativas Turisticas 3 c2

1 50630017 Gestion Turistica del Patrimonio Cultural 3 c2
Méetodos & Instrumentos de Planificacion y Gestién Turisticas a Diferentes

1 50630018 3 c2
Escalas

1 50630019 Museologia y Museografia en Destinos Turisticos 3 c2

1 50630021 Normas de Calidad en los Destinos Turisticos 3 c2

1 50630026 Politicas y Administraciones Publicas en el ambito Turistico 3 Cc2

1 50630028 Promocion y Comercializacion de Destinos Turisticos 3 c2

1 50630030 Regimen Juridico de los Recursos Turisticos 3 C2 1 50630036 Urbanismo, Ordenacion
del Territorio y Turismo Sostenible 3 C2

Itinerario Direccion de Empresas Turisticas (Elegir 27 créditos)

Curso Cod. Asignatura Créd. ECTS Dur.
1 50630008 Alta Direccion de Empresas Turisticas 3 c2
1 50630010 Calidad Turistica: Accesibilidad y Sostenibilidad 3 c2
1 50630011 Control de Gestion en Empresas Turisticas 3 c2
1 50630012 Direccion y Gestion de Operaciones en Empresas Turisticas 3 Cc2
1 50630014 Finanzas Avanzadas en Empresas Turisticas 3 cz2
1 50630015 Geslion de la Excelencia y Turismo 3 c2
1 50630016 Gestion de las Relaciones con el Cliente 3 c2
1 50630029 Reégimen Fiscal de la Empresa Turistica 3 Cc2
1 50630031 Régimen Mercantil de la Empresa Turistica 3 c2
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Master Universitario en Direccién y Planificacion del Turismo
ltinerario Turismo Inteligente (Elegir 27 créditos)
Curso  Cod. Asignatura Créd. ECTS Dur.
1 50630037 Innovacion & Inteligencia Matural 3 c2
1 506830038 Investigacion Cuantitativa y Analisis de Datos en Turismo 3 c2
1 50630039 Machine-Learning en Turismo 3 c2
1 50630040 Marketing Digital en Turismo 3 c2
1 50630041 Normalizacidn y Gestion Turistica Inteligents 3 c2
1 50630042 Principios y Dimensiones del Turismo Inteligente 3 c2
1 50630043 Revenue Management Avanzado 3 c2
1 50630044 Sostenibilidad 3 c2
1 50630045 Transformacion Digital en Turismo 3 c2

El estudiante debera elegir necesariamente uno de los tres itinerarios que se ofrecen.

Para mas informacion:

Master Universitario en Direccidn y Planificacidon del Turismo (MUTUS).
Universidad de Sevilla. Facultad de Turismo y Finanzas.

954551641

mutus@us.es
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