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1. INTRODUCCION.

El turismo constituye uno de los fenémenos mas caracteristicos y significativos de la realidad
contemporénea. Es el mayor movimiento de bienes, servicios y personas que la humanidad ha visto a lo largo
de toda su historia (Greenwood, D. 1972), cuya incidencia contribuye a transformar no sélo la organizacién
econémica mundial sino todos los 6rdenes de la vida social.

Frente al reduccionismo de las interpretaciones economicistas, en la asignatura el turismo es
abordado como un fenémeno complejo que afecta a amplios territorios de la vida cultural de todas las
sociedades. Su paulatina dimensidn planetaria esta generando transformaciones de muy diversa indole tanto
en las sociedades receptoras como en las emisoras de turistas, que inciden en la economia, la organizacién
politica, el medio ambiente y en el orden simbélico.

El turismo es una practica inserta en el proceso de globalizacién que promueve la mercantilizacion
de productos tangibles e intangibles (simbolos, ideas e imagenes locales) a escala mundial. El fendmeno
desencadena y/o intensifica dindmicas socioculturales diversas en los destinos (aculturacion,
mercantilizacion, reafirmacion identitaria, patrimonializacion...), afectando también en los modos de vida de
las sociedades emisoras. Dada la amplia variedad de situaciones, se propone un marco teérico-metodoldgico
unitario para la explicacion y el andlisis de esta complejidad empirica.

Por tratarse de una actividad inductora del contacto entre pueblos y culturas, el estudio del turismo
cobra especial importancia. Lo novedoso y singular del fendmeno es que las interacciones se desarrollan en
un nuevo contexto transitorio en el que las identidades sociales son escenificadas, representadas y
construidas. Todo ello no puede ser ajeno a la antropologia social, ciencia que se interesa por el estudio de la
Cultura y las relaciones interétnicas.

2. METAS Y COMPETENCIAS."

2.1 Metas de ensefianza.

La asignatura “Antropologia del Turismo” tiene como objetivo central ofrecer a los estudiantes una
vision global del turismo como un fenémeno que incide en amplios aspectos de la cultura contemporanea,
tanto de las sociedades emisoras como de las receptoras de turistas. Se propone abordar el fenémeno en su
dimensidn holistica, es decir, con una perspectiva que lo analiza como hecho social total presente en todos
los ambitos de la cultura. Se estudiaran los instrumentos tedricos y metodoldgicos adecuados para el correcto
analisis, la comprension y el estudio del turismo.

Con esta asignatura se persigue que los estudiantes adquieran conocimientos sobre:

1. Los conceptos fundamentales de la Antropologia Social aplicada al fenémeno turistico.

2. Lageénesis del turismo y su evolucion posterior hasta nuestros dias.

3. Los aspectos estructurales y las caracteristicas de los mercados de trabajo turistico.

4. Las clasificaciones y debates socio-antropoldgicos sobre los distintos tipos de turistas, sus

expectativas y motivaciones.
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5. Las consecuencias econdmicas, medioambientales, politicas y culturales del turismo sobre los
destinos y los tipos de relaciones sociales derivadas de la actividad turistica.

6. El turismo en la globalizacion.

2.2 Competencias.
Los alumnos seran capaces de:
1. Aplicar los conocimientos adquiridos para el estudio del fenémeno turistico.
2. Analizar las consecuencias de la actividad turistica en sociedades receptoras de turistas.
3. Participar en proyectos de planificacidn turistica que promuevan un modelo turistico social y
ecolégicamente sostenible.
4. Promover el turismo cultural, el respeto y la revalorizacion de las identidades culturales de

destinos concretos.

3. METODOLOGIA.
3.1 Clases Teoricas y Practicas.

Los contenidos teéricos y metodolégicos fundamentales del programa serdn expuestos en las clases
por parte del profesor. Dicha exposicion se complementara con las lecturas obligatorias y periddicas que
deberan realizar los estudiantes a lo largo del cuatrimestre y que constituiran el eje de las discusiones y
debates tematicos en los que se basaran las clases practicas, a través de seminarios en los que participaran los
alumnos.

Con este sistema tedrico y practico se persiguen tres objetivos fundamentales:

e Transmitir informacion y conocimientos.
o Facilitar el aprendizaje.
o Favorecer el desarrollo de actitudes reflexivas y de criterios propios.

Las actividades de las clases practicas habran de realizarse en equipo, que estardn compuestos entre
tres y cinco miembros. Estos equipos de trabajo serdn permanentes durante todo el curso y funcionarén a su

vez para el desarrollo de las actividad complementaria que seguidamente se explica.

3.2 Actividad Complementaria.

La formacion teorico-practica se complementara con una actividad fuera del aula. Los alumnos
prepararan a lo largo del curso un trabajo obligatorio centrado en alguno de los temas del programa de la
asignatura. Para ello deberan seleccionar un apartado concreto, desarrollar un esquema de contenido y
redactar un informe que se acompafiara de un analisis critico de la informacién obtenida y unas conclusiones
finales.

Para la realizacion del trabajo podran consultar todas las fuentes documentales que estimen
necesarias (bibliografia, prensa, fotografias, postales, anuncios, internet, documentales, filmes...) las cuales

utilizaran como materiales de informacion y andlisis. Si el tema seleccionado lo permite, también podra
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obtener informacion de la observacion personal realizada por el estudiante. Las distintas fuentes utilizadas
deberén ser indicadas al final del texto.

Los trabajos habran de realizarse en equipo, que estardn compuestos entre tres y cinco miembros.
Estos equipos de trabajo seran permanentes durante todo el curso y funcionaran a su vez para el desarrollo de
las actividades practicas en el aula.

En las clases de tutorias el profesor orientara a cada alumno en la preparacion del documento. En
dichas clases el estudiante podra definir su objeto de trabajo, acceder a las fuentes, perfilar los contenidos,
conocer técnicas de observacion...; en definitiva, adquirir las habilidades para su ejecucion.

El trabajo deberd ser entregado al final del cuatrimestre, antes del examen escrito y sera evaluado
junto con una pregunta especifica a responder en la prueba escrita.

Se trata de un trabajo de realizacion obligatoria, y es concebido como un instrumento fundamental
del proceso de ensefianza/aprendizaje de esta materia. Por ello, su realizacién, y evaluacion positiva por parte

del profesor, se consideran indispensables para superar la asignatura.

La metodologia presentada exige un aumento del nimero de horas de tutorias destinadas a la
preparacion, organizacion y asesoramiento a los alumnos en las actividades a realizar en las clases practicas
y en las desarrolladas fuera del aula. Para llevar a cabo esta propuesta metodoldgica interactiva es preciso
reducir el nimero de horas presenciales en el aula, pues de lo contrario se incrementaria la carga de trabajo

total del estudiante y del profesor.

4. CRITERIOS DE EVALUACION.

La evaluacién se concibe como un instrumento mas inserto en el programa formativo.

4.1 Tipos de pruebas

El sistema de evaluacion se basara en tres tipos de pruebas:

1. Actividades desarrolladas durante las clases practicas

2. Trabajo realizado fuera del aula, mediante el trabajo auténomo de los alumnos con el apoyo del
profesor en la accidn tutorial.

3. Prueba escrita al final del curso. Este ejercicio consta de dos partes fundamentales: una primera
de ensayo, donde el estudiante debe reflexionar sobre un aspecto transversal del programa,
donde se valorara la capacidad de exposicion, relacion de ideas y conceptos y manejo de fuentes.
La segunda parte consistira en cuestiones de respuestas breves.

En todos los ejercicios se valoraran positivamente la exposicion ordenada, el uso critico de los

conceptos y la ilustracién de lo que se explica con ejemplos concretos.

4.2 Componentes de la calificacion final de las pruebas.
1. Actividades de clases practicas: 10%

2. Trabajo préctico fuera del aula: 30%
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3.

Examen Final: 60%.

Para evaluar el trabajo practico es obligatorio haber superado el examen escrito.

5. HORARIO.

Horario de clases:

Grupo

Horario Aula

1

Martes 11.30 a 13.00 12

Miércoles 13.30 a 15.00

Lunes 17.30 a 19.00 12

Martes 20.00 a 21.30

Horario de tutorias:

Miércoles 15.00 a 18.30 horas.

Consultas electrénicas: jhernan@us.es

6. TEMARIO.

El curso se estructura en siete unidades didacticas en las que se estudiara el fenémeno en sus

diversos niveles. Se abordaran las aproximaciones tedricas realizadas desde la antropologia social y otras

disciplinas afines, los distintos debates sobre las relaciones entre turismo y sociedad, los efectos de la

actividad en las sociedades receptoras y en las emisoras, la evolucion histérica del turismo y el papel que

desempefia en la actual etapa de glocalizacidn, asi como la incidencia de la actividad en la conformacién de

estereotipos e imagenes de identificacion colectiva.

Tema 1. TURISMO Y CULTURA.

1.1 Turismo, Cultura y Sociedad.

1.2 La Antropologia del Turismo como campo de estudio de la Antropologia Social.
1.3 Conceptos fundamentales.

1.4 Componentes del sistema turistico.

Tema 2. LOS PRECEDENTES DEL TURISMO.

2.1 El debate sobre los origenes del turismo.

2.2 La Antigliedad y la Edad Media.

2.3 La Era de los Descubrimientos. Los inicios de la mundializacién.

2.4 El viaje aristocratico: el Grand Tour.

2.5 La llustracion. El viajero llustrado.

2.6 Los escritores romanticos y la creacion del mito del viajero.

2.7 El excursionismo y el turismo burgués. Balnearios, hoteles, mansiones y casinos.

Tema 3. DEL TURISMO FORDISTA A LA DIVERSIFICACION DE LA PRACTICA.
3.1 Turismo y Modernidad. La organizacion social del viaje y los avances tecnoldgicos.

3.2 La sociedad del trabajo y el turismo fordista.

3.3 Los turismos contemporaneos.

3.4 (El fin del turismo?
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Tema 4. TURISMO Y EMPLEO.

4.1 Culturas del trabajo en el sector turistico.
4.2 Los mercados de trabajo turisticos.

4.3 Género, Trabajo y Turismo.

4.4 Etnicidad, Trabajo y Turismo.

4.5 Turismo y trabajo infantil.

4.6 Turismo y prostitucién. Turismo sexual.

Tema 5. TURISTAS.

5.1 Tipologias de turistas.

5.2 ¢ Viajeros vs. Turistas?

5.3 Los debates sobre la autenticidad

5.4 La mirada turistica y la anticipacion visual del destino: folletos, postales, fotografias, souvenir y
filmes.

Tema 6. TURISMO Y RELACIONES ENTRE PUEBLOS Y CULTURAS.
6.1 Consecuencias econdmicas de la actividad. Turismo: ¢Pasaporte al desarrollo?
6.2 Impactos medioambientales, politicos y socioculturales del turismo.

6.3 El mito del encuentro de culturas.

6.4 Relaciones entre turistas y poblacién local.

Tema 7. EL TURISMO EN LA ERA DE LA GLOCALIZACION.

7.1 Turismo, globalizacién y localizacidn.

7.2 Dindmicas de la glocalizacion y el turismo: Desterritorializacion y Reterritorializacion.
7.4 El turismo en las ciudades: ciudades-museo, neo-monumentalismo y mega-eventos.
7.5 El turismo y los Sitios Patrimonio de la Humanidad.
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