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PLAN DOCENTE

Economia del turismo en Andalucia.
Asignatura optativa de segundo curso. Primer cuatrimestre.

4,5 créditos: 3,0 tedricos y 1,5 practicos.

Objetivo v contenidos basicos:

La importancia de esta asignatura en la diplomatura de Turismo radica en la necesidad que tienen los
alumnos de conocer los aspectos basicos del mercado turistico andaluz en el que trabajaran en un futuro.
En relacién a los objetivos especificos que se persiguen con los contenidos de las lecciones a impartir,
destacan los siguientes:
e Analizar los principales rasgos del entorno econémico del sector turistico andaluz, con
especial referencia al sector servicios y al tejido empresarial de la region.
e Estudiar los principales atractivos que tiene Andalucia para el desarrollo de la actividad
turistica.
e  Examinar la importancia de la actividad turistica para la economfa andaluza, tanto en términos
de riqueza como de empleo.
e Plantear la evolucion del modelo turistico andaluz en las dltimas décadas a partir del analisis
de las caracteristicas de la oferta y demanda turisticas.
e Estudiar las relaciones entre turismo y medio ambiente, poniendo especial énfasis en las
repercusiones ambientales de la actividad turistica en el caso de Andalucia.
e Analizar el papel de la politica econdémica en el desarrollo del sector turistico andaluz, en
especial en el ambito de la Administracion Autonémica andaluza y de las Administraciones

Locales.

Metodologia docente y sistema de evaluacion:

El desarrollo de la asignatura se sustenta en las explicaciones en clase del profesor completadas con la

consulta de la bibliofgrafia recomendada. Se valorara especialmente la asistencia a clase y la participacion.

Para superar la asignatura, el alumno debe alcanzar un minimo del 50% de la calificacién total, puntuacién

que se obtendra a través de tres vias:

o Asitencia a clase, que valdra un 20% del total de la calificacion final. Para verificar dicha asistencia, se
pasara listado de asistencia regularmente.

o Realizacién de un examen final, basado fundamentalmente en los contenidos impartidos en clase, que se
completaran con las consultas bibliograficas recomendadas. Esta parte de la asignatura supone el total
de 40% de la calificacién final.

o Realizacién de un #rabajo relativo a los contenidos de la asignatura, de forma individual o en grupo de 3

componentes como maximo. Aquellos alumnos que opten por hacer un trabajo deberan, a principio de
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curso, ponerse de acuerdo con la profesora sobre el tema y estructura del mismo. Esta parte de la
asignatura se valorard con hasta un 40 % de la calificacién final. Ademas, en caso de que sea
aconsejable por su tematica o calidad , la profesora propondra a los alumnos su exposicién de forma

breve en clase, lo que permitira obtener una calificacion adicional.

Las profesoras a lo largo del cuatrimestre popondran de forma optativa la realizacién de actividades
cortas (comentarios de texto, recensiones de articulos o de capitulos de libro de especial interés, etc.), que
permitiran al alumno contar con una nota adicional de cara a la calificacionfinal. De este modo, se ha
pensado en un sistema de evaluacién flexible que contemple toda una diversidad de situaciones, y que
valore muy especialmente la asistencia a clase. Asi, aquellos alumnos que vayan a clase de forma regular
podran plantearse superar la asignatura bien con la realizaciéon de un trabajo o bien con la elaboracion del
examen. Por otra parte, como la asistencia a clase no es obligatoria, es posible también que el alumno

supere la asignatura mediante la realizacién del examen final y de un trabajo.

PROGRAMA

PARTE I: ORIGEN Y EVOLUCION DEL TURISMO EN ANDALUCIA.

TEMA 1. EVOLUCION DEL TURISMO EN ANDALUCIA (I).
1.1.- Introduccién : Periodificacion del fenémeno turistico en la region andaluza.
1.2.- Antecedentes: El descubrimiento de Andalucia por los viajeros en el siglo XIX.
1.3.- La irrupcién del turismo de masas en los afios sesenta:
1.3.1.- Las bases de partida.

1.3.2.- Rasgos caracteristicos del modelo turistico en los afios sesenta.

TEMA 2. EVOLUCION DEL TURISMO EN ANDALUCIA (II).
2.1.- El impacto de la crisis internacional: crisis y transformacion.
2.2.- Crisis del turismo andaluz a finales de los ochenta. Principales factores explicativos.
2.3.- La recuperacién del sector.

2.4.- Perspectivas de futuro para el turismo andaluz.

PARTE II: ESTRUCTURA DEL MERCADO TURISTICO ANDALUZ.

TEMA 3. LA DEMANDA TURISTICA EN ANDALUCIHA.
3.1.- Evolucién reciente de la demanda turistica internacional y espafiola.
3.2.- El analisis estadistico de la demanda turistica andaluza.
3.3.- Caracteristicas de la demanda turfstica en Andalucfa.

3.4.- El proceso de transformacion de la demanda turistica en Andalucfa.
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TEMA 4. LA OFERTA TURISTICA EN ANDALUCIA.

4.1.- Evolucién reciente de la oferta turistica internacional y espafiola.
4.2.- El analisis estadistico de la oferta turistica andaluza.
4.3.- Caracteristicas de la oferta turistica en Andalucfa: De alojamientos y complementaria.

4.4.- Transformaciones de la oferta turistica en la actualidad. Principales retos de cara al futuro.

TEMA 5. EL IMPACTO ECONOMICO DEL TURISMO EN ANDALUCIA.

5.1.-Caracter estratégico del turismo para la economia andaluza.
5.2.- El turismo y su aportacion a la produccion.
5.3.- La aportacién del turismo a la creacién de empleo.

5.4.- El turismo y su contribucion al desatrollo andaluz.

PARTE III: TURISMO Y MEDIO AMBIENTE EN ANDALUCIA.

TEMA 6: IMPACTO MEDIOAMBIENTAL DEL TURISMO EN ANDALUCIA.

6.1.- La relacion entre economia y medio ambiente.
6.2.- Los impactos ambientales de la actividad turistica en Andalucfa.
6.3.- La evaluacién de los impactos ambientales.

6.4.- Principales medidas correctoras o atenuantes.

TEMA 7. DESARROLLO TURISTICO SOSTENIBLE.

7.1.- La necesidad de un enfoque sostenible para el desarrollo turistico.
7.2.- Principales indicadores ambientales de turismo sostenible.
7.3.- La planificacion para la sostenibilidad de los destinos turisticos andaluces.

7.4.- La gestion turistica ambiental en Andalucia.

PARTE IV: EL MARCO NORMATIVO.

TEMA 8. EL MARCO NORMATIVO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN ANDALUCIHA.

8.1.- Introduccién: Definicion, objetivos e instrumentos de la politica turistica.

8.2.- Diferentes niveles de planificacion y desarrollo del turismo.

8.3.- La politica turistica de la Administracion Central y de la Unién Europea como marco
obligado de referencia.

8.4.- La politica turfstica autonémica: el Plan DIA y el Plan General de Turismo.
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