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INTRODUCCION.

El turismo constituye uno de los fenémenos mas caracteristicos y significativos de la
realidad contemporénea; es el mayor movimiento de bienes, servicios y personas que la
humanidad ha visto a lo largo de toda su historia (Greenwood, D. 1972). Por ello, su anélisis
no debe restringirse exclusivamente a la dimensién econdémica, ya que el fendbmeno es un
hecho sociocultural de gran trascendencia que propicia relaciones sociales entre poblaciones
de distintas culturas y genera transformaciones de muy diversa indole tanto en las sociedades
receptoras como en las emisoras.

Por tratarse de una actividad inductora del contacto entre pueblos y culturas el estudio
del turismo cobra especial importancia, maxime cuando lo novedoso y singular del fendmeno
es que las interacciones se desarrollan en un nuevo contexto que es transitorio en el que las
identidades sociales son escenificadas, representadas y construidas. Todo ello no puede ser
ajeno a la antropologia social, ciencia que se interesa por el estudio de la Cultura y las
relaciones interétnicas.

METAS DE ENSENANZA.

La asignatura “Antropologia del Turismo” tiene como objetivo central ofrecer a los
estudiantes instrumentos tedricos y metodolégicos adecuados para el andlisis, la comprensién
y el estudio del turismo. Se propone abordar el fendémeno en su dimension holistica, es decir,
con una perspectiva que lo analiza como hecho social total que abarca todos los &mbitos de la
cultura de modo indisociable.

Con esta asignatura se persigue que los estudiantes adquieran conocimientos sobre:

1. Los conceptos fundamentales de la Antropologia Social aplicada al fenémeno

turistico.

2. Los precedentes del hecho turistico y la evolucion posterior de la actividad.

3. Los aspectos estructurales y las caracteristicas de los mercados de trabajo turistico.

4. Las clasificaciones y debates socio-antropoldgicos sobre los distintos tipos de

turistas, sus expectativas y motivaciones.

5. Las consecuencias economicas, medioambientales, politicas y culturales del

turismo sobre los destinos.

6. Los tipos de relaciones sociales derivadas de la actividad turistica.

7. El turismo en la globalizacion.
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OBJETIVOS DE APRENDIZAJE.

Los alumnos seran capaces de:

1. Aplicar los conocimientos adquiridos para el estudio del fendmeno turistico en
destinos concretos.

2. Analizar las consecuencias de la actividad turistica en sociedades receptoras de
turistas.

3. Participar en proyectos de planificacion turistica que proyecten un modelo turistico
social y ecolégicamente sostenible.

4. Incorporarse a programas que promuevan el respeto y revaloracion de las

identidades culturales locales, al tiempo que fomenten el turismo cultural.

METODOLOGIA DOCENTE.

Los contenidos tedricos y metodolégicos fundamentales del programa seran expuestos
en las clases por parte del profesor. Dicha exposicion se completara con las lecturas
obligatorias y periddicas que deberan realizar los estudiantes a lo largo del cuatrimestre y que
constituiran el eje de las discusiones y debates tematicos en los que se basaran las clases
practicas.

Con este sistema tedrico y practico se persiguen tres objetivos fundamentales:

e Transmitir informacion y conocimientos.
o Facilitar el aprendizaje.

o Favorecer el desarrollo de actitudes reflexivas y de criterios propios.

CRITERIOS DE EVALUACION.

La evaluacion seré continua.

Debido a las caracteristicas del temario de la asignatura y a la metodologia empleada,
se valorara especialmente la asistencia y la participacion del alumnado tanto en las clases
tedricas como en las practicas.

Por cada unidad tematica los alumnos realizardn y entregaran al profesor un
comentario escrito basado en la lectura obligatoria de un texto. En dicho trabajo deberén
exponerse esquematicamente las ideas principales presentadas por el autor del articulo o del
capitulo de libro, asi como un comentario en el que se relacionen estos contenidos con los
aspectos tratados en las clases tedricas. Este comentario se presentara escrito a maquina y su

extension debera ser siempre superior a las tres paginas y no superar nunca las diez.
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Al final del cuatrimestre se realizard una prueba escrita en la que se debe obtener un

minimo de cinco puntos para alcanzar el aprobado. Los ejercicios practicos obligatorios,

basados en las lecturas temaéticas, junto con la participacion activa matizaran la calificacion

del examen final y en su conjunto constituiran la nota definitiva.

HORARIO DE CLASES.
Jueves: 13.00 a 14.30 horas.
Viernes: 10.30 a 12.30 horas.

HORARIO DE TUTORIAS.

Martes: 11.00 a 13.00 horas.
Miércoles: 17.00 a 18.30 horas.

TEMARIO.

El curso se estructura en ocho unidades didacticas en las que se estudiara el fenémeno

en sus diversos niveles. Se abordaran las aproximaciones teoricas realizadas desde la

antropologia social y otras disciplinas afines, los distintos debates sobre las relaciones entre

turismo y sociedad, los efectos de la actividad en las sociedades receptoras y en las emisoras,

la evolucion historica del turismo y el papel que desempefia en la actual etapa de

glocalizacion, asi como la incidencia de la actividad en la conformacién de estereotipos e

imagenes de identificacion colectiva.

Tema 1. TURISMO Y CULTURA.
1.1 Turismo, Cultura y Contemporaneidad.
1.2 Conceptos fundamentales.

1.3 La Antropologia del Turismo como campo de estudio de la Antropologia Social.

1.4 Componentes del sistema turistico.

TEMA 2. LOS PRECEDENTES DEL TURISMO.

2.1 El debate sobre los origenes del turismo.

2.2 La Antigledad.

2.3 La Edad Media.

2.4 La Era de los Descubrimientos. Los inicios de la mundializacion.
2.5 El viaje aristocratico: el Grand Tour.

2.5 La llustracién. El viajero llustrado.

2.6 Los escritores romanticos y la creacion del mito del viajero.

2.7 El excursionismo.

2.8 El turismo burgués. Balnearios, hoteles, mansiones y casinos.
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TEMA 3. DEL TURISMO FORDISTA A LA DIVERSIFICACION DE LA
PRACTICA.

3.1 Turismo y Modernidad. La organizacion social del viaje y los avances
tecnoldgicos.

3.2 La sociedad del Trabajo y el turismo fordista.

3.3 Los turismos contemporaneos.

3.4 (El fin del turismo?

Tema 4. CARACTERIZACION DEL SECTOR TURISTICO.

4.1 Aspectos Estructurales. Dimensiones macroeconémicas y tendencias del turismo
internacional. Principales tipos de empresas turisticas. La integracion vertical de la
industria turistica. Del turismo de masas a la segmentacion de la oferta. El turismo en
Andalucia.

4.2 Turismo y Empleo. Los mercados de trabajo turistico. Género, Trabajo y Turismo.
Etnicidad, Trabajo y Turismo. Turismo y trabajo infantil. Turismo y prostitucién.
Turismo sexual.

Tema 5. TURISTAS.

5.1 Tipologias de turistas.

5.2 ¢Viajeros vs. Turistas?

5.3 El proceso de conversion en turista.

5.4 Significados, motivaciones y expectativas sociales ante el viaje.

Tema 6. LOS EFECTOS DEL TURISMO EN LAS SOCIEDADES
RECEPTORAS.

6.1 Consecuencias economicas de la actividad. Turismo: ¢Pasaporte al desarrollo?

6.2 Consecuencias medioambientales del turismo.

6.3 Consecuencias politicas de la actividad.

6.4 Los impactos socioculturales del turismo.

Tema 7. TURISMO Y RELACIONES ENTRE PUEBLOS Y CULTURAS.
7.1 El mito del encuentro de culturas.

7.2 El paradigma “anfitriones e invitados”.

7.3 Relaciones entre turistas y poblacion local.

7.4 El ciclo de vida de los destinos turisticos y la teoria de la reestructuracion.

TEMA 8. EL TURISMO EN LA ERA DE LA GLOCALIZACION.
8.1 Turismo, globalizacidn y localizacién.

8.2 Desterritorializacion.

8.3 Reterritorializacion.

8.4 Turismo étnico.

8.5 Turismo cultural. Mercantilizacion y activacion del patrimonio cultural.

BIBLIOGRAFIAL
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