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PLAN DOCENTE 

 

Economía del turismo en Andalucía. 

Asignatura optativa de segundo curso. Primer cuatrimestre. 

4,5 créditos: 3,0 teóricos y 1,5 prácticos. 

 

 

Objetivo y contenidos básicos:  

 

La importancia de esta asignatura en la diplomatura de Turismo radica en la necesidad que 

tienen los alumnos de conocer los aspectos básicos del mercado turístico andaluz en el que 

trabajarán en un futuro. En relación a los objetivos específicos que se persiguen con los 

contenidos de las lecciones a impartir, destacan los siguientes:  

 

 Analizar los principales rasgos del entorno económico del sector turístico andaluz, 

con especial referencia al sector servicios y al tejido empresarial de la región. 

 Estudiar los principales atractivos que tiene Andalucía para el desarrollo de la 

actividad turística. 

 Examinar la importancia de la actividad turística para la economía andaluza, tanto 

en términos de riqueza como de empleo. 

 Plantear la evolución del modelo turístico andaluz en las últimas décadas a partir  

del análisis de las características de la oferta y demanda turísticas. 

 Estudiar las relaciones entre turismo y medio ambiente, poniendo especial énfasis 

en las repercusiones ambientales de la actividad turística  en el caso de Andalucía. 

 Analizar el papel de la política económica en el desarrollo del sector turístico 

andaluz, en especial en el ámbito de la Administración Autonómica andaluza y de 

las Administraciones Locales. 
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PROGRAMA 

 

PARTE I: ORIGEN Y EVOLUCIÓN DEL TURISMO EN ANDALUCÍA. 

 

TEMA 1. EVOLUCIÓN DEL TURISMO EN ANDALUCÍA (I). 

1.1.- Introducción : Periodificación del fenómeno turístico en la región andaluza. 

1.2.- Antecedentes: El descubrimiento de Andalucía por los viajeros en el siglo XIX. 

1.3.- La irrupción del turismo de masas en los años sesenta:  

1.3.1.- Las bases de partida. 

1.3.2.- Rasgos característicos del modelo turístico en los años sesenta. 

 

TEMA 2. EVOLUCIÓN DEL TURISMO EN ANDALUCÍA (II). 

 2.1.- El impacto de la crisis internacional: crisis y transformación.  

2.2.- Crisis del turismo andaluz a finales de los ochenta. Principales factores 

explicativos. 

2.3.- La recuperación del sector. 

2.4.- Perspectivas de futuro para el turismo andaluz. 

 

PARTE II: ESTRUCTURA DEL MERCADO TURÍSTICO ANDALUZ. 

 

TEMA 3. LA DEMANDA TURÍSTICA EN ANDALUCÍA. 

3.1.- Evolución reciente de la demanda turística internacional y española. 

3.2.- El análisis estadístico de la demanda turística andaluza. 

3.3.- Rasgos de la demanda turística en Andalucía: turismo extranjero y nacional. 

3.4.- El proceso de transformación de la demanda turística en Andalucía. 

 

TEMA 4. LA OFERTA TURÍSTICA EN ANDALUCÍA. 

 

4.1.- Evolución reciente de la oferta turística internacional y española. 

4.2.- El análisis estadístico de la oferta turística andaluza. 

4.3.- La oferta turística en Andalucía: 

4.3.1. De alojamientos: Hotelera y Extrahotelera. 

4.3.2. Complementaria: Primaria y Específica. 

4.4.- Transformaciones de la oferta turística en la actualidad. Principales retos de cara 

al futuro. 
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TEMA 5. EL IMPACTO ECONÓMICO DEL TURISMO EN ANDALUCÍA. 

5.1.-Carácter estratégico del turismo para el desarrollo económico de Andalucía. 

5.2.- El turismo y su aportación a la producción. 

5.3.- La aportación del turismo a la creación de empleo. 

5.4.- El efecto multiplicador del turismo sobre otras actividades productivas. 

 

PARTE III: TURISMO Y MEDIO AMBIENTE EN ANDALUCÍA. 

 

TEMA 6: IMPACTO MEDIOAMBIENTAL DEL TURISMO EN ANDALUCÍA. 

 6.1.-  La relación entre economía y medio ambiente. 

6.2.- Los impactos ambientales de la actividad turística en Andalucía. 

6.3.- La evaluación de los impactos ambientales. 

6.4.- Principales medidas correctoras o atenuantes. 

 

TEMA 7. DESARROLLO TURÍSTICO SOSTENIBLE. 

7.1.- La necesidad de un enfoque sostenible para el desarrollo turístico.  

7.2.- Principales indicadores ambientales de turismo sostenible.  

7.3.- La planificación para la sostenibilidad de los destinos turísticos andaluces. 

7.4.- La gestión turística ambiental en Andalucía. 

 

PARTE IV: EL MARCO NORMATIVO. 

 

TEMA 8. EL MARCO NORMATIVO DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA EN 

ANDALUCÍA. 

8.1.- Introducción: Definición, objetivos e instrumentos de la política turística. 

8.2.- Diferentes niveles de planificación y desarrollo del turismo. 

8.3.- La política turística de la Administración Central y de la Unión Europea como 

marco obligado de referencia. 

8.4.- La política turística autonómica: el Plan DIA y el Plan General de Turismo. 
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