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ANTROPOLOGIA DEL TURISMO.
Diplomatura Turismo. Segundo Curso.

Profesor: Dr. Javier Herndandez Ramirez.
Departamento de Antropologia Social. Universidad de Sevilla.

OBJETIVOS. 1
El turismo constituye uno de los fenémenos mds caracteristicos y significativos de la :
realidad contemporinea; es el mayor movimiento de bienes, servicios y personas que la
humanidad ha visto a lo largo de toda su historia (Greenwood, D. 1972). Pero el turismo
es algo mas que el desplazamiento ocioso de un creciente nimero de personas; €S una
actividad que cuenta con una dimensién sociocultural de gran trascendencia, al propiciar
relaciones sociales entre poblaciones de distintas culturas y generar transformaciones
diversas tanto en las sociedades receptoras como en las emisoras. En este sentido, el
turismo cobra una especial importancia por tratarse de una actividad inductora del
' cambio cultural y la aculturacién. Sin embargo, lo novedoso y singular del fenémeno es
que las interacciones entre los distintos grupos se desarrollan en un contexto transitorio
en el cual las identidades culturales son escenificadas, representadas y construidas. Este
fenémeno no puede ser ajeno a la antropologia social; ciencia que se interesa por el
estudio de las culturas y las relaciones interétnicas.

La asignatura tiene como objetivo central oftecer a los alumnos instrumentos tedricos y
metodolégicos adecuados para el analisis, la comprension y el estudio del turismo. Se
propone abordar el turisnio en su dimension holistica, es decir, con una perspectiva que
lo analiza como actividad compleja que abarca los distintos aspectos de la cultura y
éstos de modo indisociable.

El curso se estructura en siete unidades didacticas en las que se estudiara la actividad
turistica en sus diversos niveles, se abordarin las aproximaciones sobre el fenomeno
realizadas desde la antropologia social y otras disciplinas afines, y se examinarén los
distintos debates sobre las relaciones entre Turismo y Sociedad.

METODOLOGIA DOCENTE. ,

Los contenidos teéricos y metodoldgicos fundamentales del programa seran expuestos
en las clases por parte del profesor. Dicha exposicién se completara con Jas lecturas
obligatorias y periddicas que deberan realizar los alumnos a 16 largo del cuatrimestre y
que constituiran el eje de las discusiones y debates teméticos en los que se basaran las
clases practicas.

CRITERIOS DE EVALUACION.

La evaluacién sera continua. Al concluir la exposicién tedrica y metodolégica de cada
unidad tematica, los alumnos deberin realizar y entregar al profesor un comentario
escrito basado en la lectura o lecturas obligatorias.

Al final del cuatrimestre se realizara una prueba escrita en la que se debe obtener un
minimo de cinco puntos para alcanzar el aprobado. Los ejercicios practicos obligatorios,
basados en las lecturas teméticas, junto con la participacién activa matizaran la
calificacién del examen final y en su conjunto constituirdn la nota definitiva.
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Tema 1. DELIMITACION CONCEPTUAL DEL FENOMENO TURISTICO.
Aproximaciones al fenémeno turistico. El turismo como actividad contemporénea.
Viajar ayer y hoy: peregrinos, mercaderes, exploradores, viajeros y turistas. ¢ Viajero vs.
turista? El mito occidental del viajero. Tipologias de turistas. Destinos turisticos. El
sistema turistico: componentes.

Tema 2. HISTORIAS DEL TURISMO. _
Turismo y modernidad. Precedentes. El turismo aristocratico: el gran tour, mansiones,
estaciones de invierno y balnearios. Los viajeros roménticos y los relatos de viajes. El
turismo burgués. El desarrollo de las infraestructuras y los transportes. La conquista de
las vacaciones por las clases populares: vacaciones pagadas, sindicalismo y turismo de
masas. Los turismos contemporaneos: fragmentaciones y polarizaciones.

Tema 3. TRABAJO, OCIO Y TURISMO EN LAS SOCIEDADES
OCCIDENTALES.
Turismo y trabajo en las sociedades industriales: “la democratizacion del viaje”.
o Turismo, tiempo libre, ocio y consumo a! final de la sociedad del trabajo. Expectativas
y valores en torno al trabajo y el ocio: “las merecidas vacaciones™ Empieos,
vacaciones, y viajes: turismo y estratificacién social. El proceso de conversion en
turista. La mirada del turista: significados, motivaciones y expectativas sociales ante el
viaje.

Tema 4. CARACTERIZACION DEL SECTOR TURISTICO.

Dimensiones macroeconémicas y tendencias del turismo internacional. La integracion
vertical de la industria turistica. Hosteleria, agencias de viajes, marketing., Turismo y
empleo. El efecto de arrastre del sector. Del turismo de masas 2 la segmentacion del
mercado turistico. Culturas de empresa y culturas del trabajo en el sector turistico.

Tema 5. LA ANTROPOLOGIA Y EL TURISMO.

Historia de los estudios sobre turismo y antropologia. De los origenes a la actualidad..
Perspectivas y orientaciones teoricas. Intereses temdticos. La antropologia del trabajo,
del ocio y del turismo. Otras aproximaciones: sociologia y psicologia del turismo.

Tema 6. “ANFITRIONES E INVITADOS”: LOS IMPACTOS DEL TURISMO.

El elemento consecuencial del sistema turistico. Consecuencias medioambientales,
econémicas y politicas de la actividad. Turismo: ;Pasaporte al desarrollo? “La sociedad
subalterna”. Elites, administraciones, poblaciones locales e industria turistica. Los
impactos socioculturales del turismo. Turismo y aculturacién. El mito del encuentro de
culturas. Relaciones entre turistas y poblacién local. El turismo en el contexto de la
glocalizacién y del intercambio desigual.

Tema 7. LA CONSTRUCCION DE IMAGENES DEL DESTINO.

La sociedad interpretada; el destino especticulo. Los mitos, utopias y suefios del viaje:
el descubrimiento, lo ignoto, la frontera, lo exdtico, la comunidad, lo auténtico, el buen
salvaje. La mercantilizacién y banalizacién del patrimonio. Turismo y reafirmaci6n
identitaria. La generacién e interiorizacién de iméagenes de identificacién. Andalucia,
identidad y turismo.
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