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 TEMARIO. 

PARTE I: INTRODUCCIÓN 

TEMA 1.- La distribución y el sistema comercial. 

1.1.- Introducción. 

1.2.- Funciones y canales de distribución. 

1.3.- El sistema comercial y su clasificación. 

 

TEMA 2.- El comercio asociado y el comercio integrado. 

2.1.- El comercio asociado. 

2.1.1.- Las franquicias. 

2.1.2.- Los centros comerciales. 

2.1.3.- Los mercados minoristas.  

2.2.- El comercio integrado. 

2.2.1.- Las cooperativas de consumo. 

2.2.2.- Los hipermercados. 

2.2.3.- Los grandes almacenes. 

 

TEMA 3.- Las tendencias en distribución. 

3.1.- La internacionalización. 

3.2.- La integración y la concentración. 

3.3.- La especialización.  

3.4.- La incorporación y difusión de nuevas tecnologías. 

3.5.- Otras. 

 

PARTE II: LOGÍSTICA 
 

TEMA 4.- El contenido de la logística. 

4.1.- Introducción . 

4.2.- Concepto de logística. 

4.3.- Funciones de la logística. 

4.4.- Las recomendaciones de AECOC sobre la logística (RAL). 

 

TEMA 5.- Las compras. 

5.1.- La función de compras. 

5.2.- Objetivos de las compras. 

5.3.- Fases de las compras. 

5.4.- Los proveedores y el trademarketing. 
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TEMA 6.- El trademarketing. 

6.1.- El ECR, el EDI y la gestión por categorías. 

6.2.- El ABC. 

6.3.- El merchandising. 

TEMA 7.- El transporte. 

7.1.- Conceptos y tipos de transporte. 

7.2.- Planificación del transporte. 

7.3.-Transporte por carretera. 

7.4.-Transporte marítimo. 

7.5.- Transporte por ferrocarril. 

7.6.- Envase y embalaje. 

7.7.- Paletización. 

 

TEMA 8.- El almacenamiento. 

8.1.- Concepto. 

8.2.- Tipos de almacenes. 

8.3.- Zonas y codificación del almacén. 

8.4.- Gestión del almacén: recepción y control. 

8.5.- Transporte de mercancías dentro del almacén. 

 

TEMA 9.- La gestión de existencias. 

9.1.- Funciones de las existencias. 

9.2.-Tipos de existencias. 

9.3.- Métodos de gestión de existencias. 

9.4.-  Roturas de existencias. 
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 EVALUACIÓN 
 

Para superar la asignatura, es obligatorio presentar al profesor un trabajo, en 
el que habrá de obtenerse una calificación mínima de 3 puntos sobre 10. Este 
trabajo tiene una ponderación en la calificación final de la asignatura de un 30%. Los 
trabajos obligatorios forman parte de la evaluación del alumno sólo en las 

convocatorias ordinarias del curso académico en el que se entreguen. La fecha 

límite de entrega de los trabajos será el 13 de enero de 2006. Esta fecha es 

improrrogable.  
  
Para aquellos alumnos que hagan ampliación de matrícula, el plazo de entrega 

de los trabajos se determinará mediante acuerdo con los profesores de la 
asignatura. 

 

Además de este trabajo, los alumnos deberán superar una prueba escrita que 
supondrá el 70% de la calificación final de la asignatura. La calificación mínima en el 
examen para calcular la media de la asignatura será de tres puntos sobre diez, en 
cada una de las partes que la compongan. 
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