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Politica Comercial

« TEMARIO.
TEMA 1.- EL PRODUCTO.

1.1.- Introduccion.

1.2.- Concepto de producto.

1.3.- Clasificacion de los productos.

1.4.- La cartera de productos: dimensiones y estrategias.

1.5.- Consideraciones finales.

TEMA 2.- LOS ATRIBUTOS DEL PRODUCTO. LA MARCA.
2.1.- Introduccion.
2.2.- La identificacién del producto.
2.3.- El envase.
2.4.- La etiqueta.
2.5.- La marca.

2.6.- Consideraciones finales.

TEMA 3.- EL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO. EL DESARROLLO
DE NUEVOS PRODUCTOS.

3.1.- Introduccion.

3.2.- El modelo del ciclo de vida del producto.

3.3.- El desarrollo de nuevos productos.

3.4.- El proceso de adopcion y difusion de nuevos productos.

3.5.- Consideraciones finales.

TEMA 4.- LA DISTRIBUCION COMERCIAL ().
4.1.- Introduccioén.
4.2.- La distribucion comercial.
4.3.- Los canales de distribucion.
4.4.- Estrategias de distribucion.
4.5.- La distribucidn fisica.

4.6.- Consideraciones finales.
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TEMA 5.- LA DISTRIBUCION COMERCIAL (11).
5.1.- Introduccion.
5.2.- Los intermediarios.
5.3.- La funcién mayorista.
5.4.- La funcién minorista.
5.5.- El sistema comercial.

5.6.- Consideraciones finales.

TEMA 6.- EL PRECIO.
6.1.- Introduccion.
6.2.- Concepto y funcién del precio.
6.3.- Tipos de precios.
6.4.- Objetivos de la politica de precios.

6.5.- Consideraciones finales.

TEMA 7.- METODOS DE FIJACION DE PRECIOS.
7.1.- Introduccion.
7.2.- Métodos basados en el coste.
7.3.- Métodos basados en la demanda.
7.4.- Métodos basados en la competencia.

7.5.- Consideraciones finales.

TEMA 8.- ESTRATEGIAS DE PRECIOS.
8.1.- Introduccion.
8.2.- Estrategias de precios para huevos productos.
8.3.- Estrategias de ajustes de precios.
8.4.- Estrategia para una gama de productos.
8.5.- Estrategias de precios frente a la competencia.

8.6.- Consideraciones finales.
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TEMA 9.- LA COMUNICACION COMERCIAL.
9.1.- Introduccion.
9.2.- Naturaleza y funcién de la comunicacion.
9.3.- El proceso de la comunicacion.
9.4.- El proceso de planificacion de la comunicacion.

9.5.- Consideraciones finales.

TEMA 10.- LA PUBLICIDAD.
10.1.- Introduccion.
10.2.- Concepto Yy tipos de publicidad.
10.3.- El proceso de planificacién publicitaria.
10.4.- La seleccién de medios y soportes.

10.5.- Consideraciones finales.

TEMA 11.- LA FUERZA DE VENTA.
11.1.- Introduccion.
11.2.- Componentes de la fuerza de venta.
11.3.- Etapas del proceso de gestion de la fuerza de venta.
11.4.- La direccion de la fuerza de venta.

11.5.- Consideraciones finales.

TEMA 12.- OTRAS FORMAS DE COMUNICACION COMERCIAL.
12.1.- Introduccion.
12.2.- La promocion de ventas.
12.3.- Las relaciones publicas.
12.4.- El marketing directo.

12.5.- Consideraciones finales.
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e BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA.

Se especificara a lo largo del desarrollo del curso, en funcion de la parte de la disciplina

gue se esté tratando.
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e OBJETIVOS GENERALES.

El objetivo de este programa consiste en aproximar al alumno a las variables operativas
del marketing, conocidas como variables del marketing-mix. En este sentido, se trata de
proporcionar al alumno una serie de conocimientos en relacion con las cuatro variables
consideradas: dos denominadas «estratégicas», el producto y la distribucion, y dos denominadas
«tacticas», el precio y la comunicacion.

Estos conocimientos seran tanto de tipo tedrico como de tipo practico, con el fin de que el
alumno obtenga una completa vision de la realidad que rodea hoy dia a la gestién operativa del
marketing en cualquier organizacion empresarial.

e SISTEMA DE EVALUACION.

La evaluacion del alumno se realizard a partir de la nota obtenida en el examen de la
signatura y del expediente de su labor académica.

- EXAMEN

Se realizara un examen final, que liberaré de la materia explicada, a aquellos alumnos que
lo superen. Los alumnos no presentados a examen o los no aprobados, podran examinarse en la
convocatoria que corresponda.

Los examenes constaran de una parte tedrica y de una parte préactica, siendo la ponderacion
de las mismas del sesenta por ciento y del cuarenta por ciento de la nota final, respectivamente.
Es condicidn necesaria, aunque no suficiente, para superar cada examen, obtener una puntuacion
de tres sobre diez puntos en cada parte (teoria y practica). Cumplida la condicion necesaria de
superacién del examen, sera suficiente para obtener el apto, el que la media aritmética de ambas
partes (teoria y practica) de como minimo una puntuacion de cinco sobre diez. El sistema de
calificacion de los exdmenes se complementard, en su caso, en cada uno de ellos.

Curso 05/06 Segundo Semestre

Codigo Seguro De Verificacién B4AH cCeK+gl GyU hFBINw== Fecha 03/02/2021
Firmado Por JOSE ANGEL PEREZ LOPEZ
Url De Verificacién https://pfirnma. us.es/verifirm/ code/ BAAH cCeK+gl GyUl hFBIJNw== Péagina 6/6



https://pfirma.us.es/verifirma/code/QjRBSGxjQ2VLK2dJR3lVSWhGQkpOdz09

