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« TEMARIO.
TEMA 1.- LA ESTRATEGIA DE MARKETING.

1.1.- Introduccién.

1.2.- La estrategia empresarial y sus niveles.
1.3.- Estrategia a nivel funcional: el papel de las variables de marketing.
1.4.-Clasificacién de las variables de marketing,

1.5.-Consideraciones finales.

TEMA 2.- EL PRODUCTO.
2.1.- Introduccién.
N 2.2.- Concepto de producto.

2.3.- Clasificacion de los productos.

2 4.- La cartera de productos: dimensiones y estrategias.

2.5.- Consideraciones finales.

TEMA. 3.- LOS ATRIBUTOS DEL PRODUCTO. LA MARCA. |
3.1.- Introduccion. ‘
3.2.- La identificacién del producto.
3.3.- El envase.

3.4.- La etiqueta.

3.5.- La marca.

3.6.- Consideraciones finales.

TEMA 4.- EL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO. EL DESARROLLO }
' DE NUEVOS PRODUCTOS. |

4.1.- Introduccion.

4.2.- El modelo del ciclo de vida del producto. Cobi steria E stre[[a
4.3.- El desarrollo de nuevos productos. E.UEE.DE SEVILLA

4.4.- El proceso de adopci6n y difusion de nuevos productos. L '

4.5.- Consideraciones finales. |
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TEMA 5.- LA DISTRIBUCION COMERCIAL (¥).
5.1.- Introduccion.
5.2.- La distribucidn comercial.
5.3.- Los canales de distribucion.

5.4.- Estrategias de distribucion.

5.5.- La distribucion fisica.

5.6.- Consideraciones finales.

TEMA 6.- LA DISTRIBUCION COMERCIAL (II).
6.1.- Introduccién.

- 6.2.- Los intermediarios.

6.3.- La funcidn mayorista.

Capisteria Estrella
E.UE.E.DE SEVILLA

6.4.- La funcion minorista.

6.5.- El sistema comercial.

6.6.- Consideraciones finales.
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Sevilla.

- Kotler, P.; Camara Ibafiez, D.; Grande Esteban, I. (1995): Direccién de marketing.
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(1998): Ejercicios de marketing. Mergablum, Sevilla.

e BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA.

Se especificard a lo largo del desarrollo del curso, en funcién de la parte de la disciplina

que se esté tratando.
3
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e OBJETIVOS GENERALES.

El objetivo de este programa consiste en aproximar al alumno a las variables operativas
del marketing, conocidas como variables del marketing-mix. En este sentido, en esta asignatura
nos centraremos en dos de ellas: el producto y la distribucién.

e SISTEMA DE EVALUACION.

Se realizard un examen final, que liberara de la materia explicada, a aquellos alumnos que
lo superen. Los alumnos no presentados a examen o los no aprobados, podrdn examinarse en la

convocatoria que corresponda.

Los examenes constaran de una parte tedrica y de una parte préctica, siendo la ponderacién
\ de las mismas del sesenta por ciento y del cuarenta por ciento de la nota final, respectivamente.
Es condicién necesaria, aunque no suficiente, para superar cada examen, obtener una puntuacion
de tres sobre diez puntos en cada parte (teoria y practica). Cumplida la condicidn necesaria de
superacion del examen, seré suficiente para obtener el apto, el que la media aritmética de ambas
partes (teorfa y préctica) de como minimo una puntuacion de cinco sobre diez. El sistema de
calificacion de los exdmenes se complementard, en su caso, en cada uno de ellos.

Se valorara, adicionalmente a la superacién del examen, la participacién del alumno en
trabajos complementarios propios de la disciplina, cuyo contenido serd definido por los
profesores de la asignatura al comienzo del curso.
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